
北緯４５°オホーツクからの水産ブランド発信の取り組み

株式会社 オホーツク活魚



猿払村

枝幸町
北緯４５度線

＊舞台の北海道北オホーツク地域



オホーツク活魚 企業理念

＊水産のプロフェッショナルとして水産資源を大切にし
、魚の価値を最大限引き出す

＊漁獲から消費までの適正な生産システムを追求する
ことで生産者と共に歩み、地域の活性に貢献する

＊新鮮で安心なオホーツクの魚介類を家庭にお届け
し、その美味しさを楽しむことを伝承することで食の
文化に寄与する

＊社員とその家族の生活を大切にし、仕事に生きがい
を感じられる企業を目指す



＊ブランド名としている親会社の定置網船『北隆丸』
（北隆丸は生産者と生活者をつなぐ当社のブランドです。）



定置網漁業について



＊活魚でブランド化へ



＊船上活〆でブランド化へ



＊パーシャル窒素氷による鮮度保持



＊窒素氷の効果について



＊微凍結（パーシャル温度帯）での鮮度保持効果について

パナソニック冷蔵庫ホームページより引用



＊北オホーツク期待の秋鮭“めじか鮭”



＊日本が誇る高品質秋鮭“めじか”について



＊国産ブランド鮭『めじか』増産に向けて地域の枠を越えた連携



＊船上活〆めじか鮭『隆神（りゅうじん）』



＊可能性を秘めた地産食材『かすべ』について



＊『かすべ』を通じて和食としての煮魚を提案



＊食材の紹介・試食販売・食べ方の提案。冷凍食材としての通年販売



＊産地での高鮮度処理・利用し易い食材への加工・製品化



２０１２年８月 藤本漁業部・オホーツク活魚
マリンエコラベルジャパン（MELジャパン）認証取得



生産者と加工業者が一体となって地域のブランドを発信する

２０１４年８月 北海道定置漁業協会宗谷支部・枝幸水産業加工組合
マリンエコラベルジャパン（MELジャパン）認証取得



＊流通業者との連携で漁業者の取り組みを発信



＊大衆食堂との取り組み事例（広島県福山市 竹野食堂との展開）



＊大衆食堂との取り組み事例（広島県福山市 竹野食堂との展開）



＊次世代へ日本の多様な漁業・魚介類の美味しさを伝える取り組みを！！



＊水産のプロ（達人）どうし（同志）のつながりがブランドを育てる


